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Duracion

45 Hogs

Modalidad: Online y Presencial.

Temario Resumido:

El Marketing en la
em presa: eStrategla’ « El marketing en accion. Su implantacién en la empresa
herramlentas y planes para « Marketing estratégico

* Las variables producto y precio en el marketing-mix

I
el eXItO «Las variables distribucién y comunicacion en el

marketing-mix

«Una visién global de la actividad de marketing: los
elementos clave del éxito

* El plan de marketing



